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一切都要從這裡說起…..

絢爛的黑鮪魚文化觀光季

每年5月初展開

這場南台灣的嘉年華會

因為有您的參與

將更加光彩奪目

敬邀您蒞臨

東港

不見不散



2002年屏東海港的創業緣起
『東港三寶購物網成立』

• 失敗原因
1.網址掛在某科技公司附屬之子頁面，而無專屬的網域名稱.

(顧客對品牌難有記憶、網站搜尋不易)

2.黑鮪魚基本顧客群.屬”M型頂端與高年齡層

(對網路購物較為陌生)

3.新成立知名度無.信賴度少…



重新再來~
以新春如意和兩隻黑鮪魚的故事串起…



網站的成立與經營模式



認識海中之王~黑鮪魚

黑鮪是高度跨洋性洄游魚，因常在
海域深處快速游動，不受環境污染、
營養成分很高，且全身上下無一不可
食用，是鮪魚中的極品.

黑鮪有鮪魚之王的雅稱，是饕客
的最愛，其肉質鮮美，脂肪豐厚，富
含ＤＨＡ，多食沒有膽固醇過高之
慮，是生魚片的上選材料。

黑鮪魚有兩種，一種是南方黑鮪
(俗稱油串)分布於南球，另一種為北
方魚鮪(即俗稱的黑甕串).



吃的教育也很重要..



不斷開發的新產品…



成功的關鍵因素

一.獨立的網址與和產品貼近易記的名稱

(黑太郎元氣網 www.otoro.com.tw)
二.品質的堅持與價格穩定

三.不斷求新求變的自我要求(創新+創意)
四.客戶服務與貼心問候

五.媒體的青睞

六.貴人相助(與人為善、廣結善緣)



2004年
『東港漁業文化館』
的經營激發起了
文化創意的火苗



2005年的第一鮪
創意出『鮪尾大吉』



陳水扁總統、農委會蘇嘉全主委
94.5.12  親臨東港福證



為屏東黑鮪魚文化觀光季
留下一個

『感恩與祈福』
的見證



文化創意系列1

鮪尾大吉』系列產品上市



風鈴DIY 
網版印製T恤



曹啟鴻縣長於鮪魚季記者會
現場推薦給媒體



2006整合地方
舉辦踩街祈福慶豐收
鎮民全體1200人參加



一起去踩街祈福囉!



文化+創意



在地元素的再重現
踩街用頭套設計





感謝您的支持與鼓勵
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