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報 告 大 綱



• 一家工場（e-job）

即代表enjoy job、enjoy home

• 我們努力的目標不是照顧學員一輩子，

而是給他們釣竿，讓他們自立自強去釣魚。」

• 主要業務：手工香皂、心路枝仔冰、印刷

背 景 介 紹



SWOT 分析

優勢

劣勢

機會

威脅

現 況 分 析

Strength(優勢) 

• 商品設計及包裝獨具巧思

• 個性化商品提供量身訂作的服務

Weakness（劣勢）

• 缺乏知名度

• 缺乏行銷通路因此訂單來源不定

• 經費不足、人力有限

Opportunity（機會）

• 國人愛心意識提升通路發展潛力大

• 企業購置作為禮贈品者，可提升企
業形象、降低管理成本

Threaten（威脅）

• 同性質商品過多

• 愛心團體林立，大眾普遍認識不深



• 計畫名稱：

Make Bubble to be Double！

『讓泡泡打造雙倍夢想』

• 目標對象：

一家工場鄰近國小

專 案 介 紹



專 案 介 紹



國小學童

郵購 體驗日

專 案 介 紹

執行方式



專 案 介 紹

郵 購

商品附加
價值加強

行銷策略
改善

LOVE STORY

感謝您小卡

郵購目錄設計

特殊節日商品



專 案 介 紹

舊有的
實作活動

重新
規劃宣傳

NEW
泡泡體驗日

泡泡
體驗日



• 田園樂

• 泡泡樂

• 心冰樂

專 案 介 紹

泡泡體驗日



成品分享，踏上歸途16:00~17:00

認識心路15:00~16:00

心冰樂13:30~15:00

午餐自備歡樂午餐時間12:00~13:30

泡泡樂10:00~12:00

田園樂9:00~10:00

備註活動名稱時間

專 案 介 紹

泡泡體驗日



• 活動海報

• 活動人數：每一梯次二十人為限

• 活動時間：每週一到五

• 報名時間：原則上請於一週前報名，額滿為止

• 活動費用：一人150元

• 主辦單位：心路一家工場

專 案 介 紹

泡泡體驗日



發放DM、開始訂購宣傳產品11月

到校宣傳DM印製、張貼10月

聖誕節DM設計9月

8月 泡泡體驗日
設計聖誕節新產品

7月

外部內部月份

時 程 規 劃



申訴25~30日

寄送天數20~25日

商品製作11~19日

訂單彙整8~10日

訂購截止

聖誕節商品郵購
活動期間

7日

12
月

外部內部月份

時 程 規 劃



活動檢討2月
泡泡體驗日

處理申訴案件1月

外部內部月份

時 程 規 劃



1客服

2活動接待

1寄送商品

1訂單處理

1前往各校洽談

1文宣印刷

1文宣品、商品設計

1專案負責人

人數職責

人 力 配 置



＄1000/期花圃種子費用

＄500報名表印刷費（500張）

＄5500海報印刷費（500張）

＄3000感謝您小卡印刷費（1000張）

＄5000郵購本印刷費（500份）

金額項目

預 計 費 用



專 案 分 析

推廣

Promotion

通路

Place

價格

Price

產品

Product

四P分析

產品
• 造型香皂：聖誕節系列
• 泡泡體驗日：
親近遲緩兒的生活

價格
• 香皂品質好、價格實在
1.卡片、禮品的價格：

３０～２５０元

通路
• 熟悉的郵購方式
• 訂購手續簡單
• 適合心路本身

推廣
• 發送ＤＭ
• 搭配泡泡體驗日



近程目標

• 建立社區關係

• 主打節慶禮品

• 泡泡體驗日作為

校外教學固定行程

遠程目標

• 擴大銷售區域

• 使心路一家工場

成為愛心手工香皂

的代表品牌

專 案 目 標



結 語
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